POS-GRADUAGCAO EM COMUNICAGAO, PUBLICIDADE E MARKETING EM MIDIAS DIGITAIS
MODALIDADE: PRESENCIAL
MATRIZ CURRICULAR - 2026 / TURMA A

DISCIPLINAS CH-Total CRONOGRAMA
1. METRICAS E MONITORAMENTO NA WEB 20h
2. DESIGN DE INTERAGAO E INTERFACES DIGITAIS 30h
3. MIDIAS SOCIAIS E REDES SOCIAIS 30h
4. MARKETING E PUBLICIDADE EM MIDIAS SOCIAIS 30h
P . ~ 30h
5. ESTRATEGIA DE CONTEUDO E COMUNICACAO ASSERTIVA
< 30h
6. NEGOCIOS DIGITAIS
30h
7. E-BRANDING E PESQUISA DE MERCADO
20h
8. MOBILE MARKETING
9. PESQUISA AVANCADA 40h
20h
10. STORYTELLING
. ~ . 30h
11. MIDIA ONLINE E PRODUGCAO DE CONTEUDO
p 30h
12. PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MARKETING DIGITAL
a . 40h
13. TRABALHO TECNICO DE FINAL DE CURSO - TTFC (Artigo)
380 HORAS

OBS: CALENDARIO SUJEITO A ALTERAGAO, POR CONTA DE FERIADOS (POSSIBILITANDO SABADOS SEGUIDOS DE AULA), DECRETOS, ADAPTAGCOES DE
DISPONOBILIDADE DOS DOCENTES, PANDEMIAS E ENDEMIAS.

HORARIO: 08:00h / 18:00h (Sabado)

Matriz Curricular atualizada em 13/10/2025



